SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
SENA CENTRO DE GESTION DE MERCADOS, LOGISTICA Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
Sevicigiieckers) PLAN DE TRABAJO CONCERTADO

de Aprendizaje .
prenciet Desarrollo Proceso Formativo

PROGRAMA FORMACION: Tecnologo en Desarrollo de procesos de mercadeo
FICHA: 3228840
INSTRUCTOR: Yury Jasbreidy Montafia Barrera
GUIA DE APRENDIZAJE: Seleccionar estrategias de mercadeo de acuerdo con ¢ politicas de la organizacion
Tabla 1. Descriptores para el Desarrollo de la Ruta de Aprendizaje.
NOMBRE DEL APRENDIZ Actividad a desarrollar Formadg Entregal  pecha de ENTREGO
d’e. Evid en.cigs Entrega
Fisico | Digital Sl NO
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
AR SEBASTJAN ALDANA 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
BOLANOS
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
SR SEB/;T;’;:’: R 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
FACA GRITEA pLoRAN 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
RODRIGUEZ
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
SANTIAGO GARCIA SUSA 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
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3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
Nl AU CCHEZ 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
QUINTERO
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
(U RS CEERRERS 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
ALZATE
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
DANIEL STEVEN GUZMAN RUEDH 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
BRAYAN CAMILO LOPEZ LACHE 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
ERIKA NATALIA LOZANO RAMIREZ3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
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3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026

YULY DAYANA LUGO MEDINA | 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026

KEM SEB';S;[I)';':‘EZ MPETeTA 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026

JUAN PABLO MARTINEZ MOYA| 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026

ANGIE LISED MARTINEZ PENA| 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026

JUAN DAVID MARTINEZ VARGAS 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
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3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
SAULDANEIRSE SORALES 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
BEDOYA
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
JUAN ESTEBAN OLAYA MELO| 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
n 3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
JENIFER SOFIA PINZON GARCIA 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
NSELAS AU OUINIERD 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
CASTILLO
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
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3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
G EEAYE ROBRICEEZ 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
CORTES

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexién inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
HEIRER S-(l;ivREC'\IIE [ORR=S 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026
3.1. Actividades de reflexién inicial X 16/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 23/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 02/03/2026
SALOME ZAPATA RAMIREZ | 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 09/03/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 16/03/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 23/03/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 30/03/2026




